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Huile d’olive  



Miel 

Céréales et légumineuses :  

Magistrale, la mise en lumière des talents agricoles  
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Fiche synthèse 
 
 

FILIERE : Fruits et Légumes 
 

Production et commercialisation  
 

 Chiffres clefs : 
- 620 chefs d’exploitation en fruits, légumes et aromates (1) 
- 9860 ha dont 3401 ha de pêches et nectarines, 1548 ha d’abricots, 650 ha d’artichauts, 339 ha de 

salades, 196 ha de cerises, 180 ha d’aromates, 141 ha de pommes, 123 ha de kiwis, 110 ha de 
pomme de terre primeur, 100 ha de concombres, 80 ha de tomates. (1)  

- 88 767 tonnes de produits (2)  
- Deux AOP (« Abricots rouges du Roussillon », « Pomme de terre primeur Bea du Roussillon ») et 

une IGP (« Artichaut du Roussillon ») 
 

 Typologie des exploitations :  
On distingue des exploitations  « spécialisées », qui sont majoritaires sur le département, et des 
« diversifiées ». Elles différent par leur localisation, leur production et leur mode de commercialisation. 
 

 Localisation  Productions Commercialisation  
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Zones irrigables. 
 
Plaine du Roussillon  
Aspres  
Conflent (arboriculture) 
Albères (arboriculture) 

Vallespir (arboriculture) 

Spécialisation intimement liée aux conditions 
pédoclimatiques et/ou au savoir-faire des 
producteurs : artichaut, salade, pomme de terre 
primeur, céleri branche, concombre, tomate, 
pêche et nectarine, abricot, cerise, aromates. 
 
Diversification liée aux demandes spécifiques 
du marché bio : figue, brocoli, fenouil, courges. 
 
Diversification récente  liée à des raisons 
multifactorielles (virus de la Sharka, recherche de 
productions mécanisables, adaptation au 
changement climatique, recherche de nouveaux 
marchés valorisants dont les circuits-courts) : 
amande, grenade, figue, pomme, kiwi, poire, 
fraise, clémentine 

Expéditions majoritaires 
hors du département 
dans le cadre d’un marché 
national voir européen. La 
première mise en marché 
peut être effectuée par un 
producteur-expéditeur, un 
expéditeur privé ou une 
coopérative  
 
Développement des 
circuits-courts et filières 
de proximité (voir page 3 
et 4) 
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Zones irrigables. 
Mêmes zones de 
production que les 
exploitations 
spécialisées, mais  
également  à proximité 
de tous les bassins de 
consommation du 
département : Conflent, 
Vallespir, Vallée de 
l’Agly, Cerdagne.  

 
Large gamme diversifiée de produits  

 
Circuits-courts et filières 
de proximité majoritaires  
(voir  page 3, et  4) 
 
Expéditions hors du 
département 
complémentaires 
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La transformation : 
 

La transformation « fait maison » sur les exploitations est relativement limitée, avec une commercialisation 
destinée à la vente directe. Six acteurs majeurs sont identifiés au niveau départemental et interviennent 
dans la filière en tant que prestataires et/ou acheteurs :  
 

- « Florette food service » entreprise privée à Torreilles, spécialiste de la salade 4ème gamme, qui 
réalise une partie de son sourcing auprès des maraîchers spécialisés pour des ventes au niveau 
national. 
 

- « Sibio » atelier de transformation de producteurs à Thuir, spécialiste des jus, purées de fruits, 
confitures, qui réalise des achats de produits du territoire pour des ventes au niveau local et 
national, mais qui propose également des prestations à façon pour les producteurs en circuits-
courts. 
 
 

- « Viva fresh » entreprise privée à Perpignan, spécialiste des légumes 4ème gamme qui réalise une 
partie de son sourcing auprès des maraîchers du territoire, pour des ventes à la restauration 
collective, au niveau local et régional. 
 

- « Prosain » à Bages, entreprise privée spécialiste des produits bio transformés, avec une large 
gamme, qui réalise des achats de produits du territoire pour des ventes au niveau national en 
majorité. Cette entreprise possède également une exploitation en maraîchage bio à Argelès/ mer. 
 
 

- « L’alambic » départemental du lycée agricole de Théza qui propose des services, des formations, 
et une utilisation à façon de cet outil pour la réalisation d’huiles essentielles par des producteurs 

 

- « Le hall agroalimentaire » du lycée agricole de Théza qui propose des services, des formations, 
et une utilisation à façon d’un ensemble d’outils, pour la réalisation de confitures, jus de fruits …par 
des producteurs 
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Zoom sur les circuits-courts et filières de proximité : 
 

 Schéma de la distribution des fruits et légumes en circuits-courts et filière de proximité: 
 
 
 

 Chiffres clefs : 
 

- La part des agriculteurs qui vendent une partie de leurs productions en circuits-courts a nettement 
augmenté ces 10 dernières années, passant de 25 à 35 % chez les arboriculteurs, et de 23% à 
38% chez les maraîchers (3) 

- 114 stands de vente directe à la ferme dont 79 en AB (4) 
- 10 boutiques collectives et 2 nouveaux projets (Saint-Génis, Céret) (4) 
- 15 marchés de producteurs de pays (MPP) (4) 
- 45 marchés de plein vent identifiés dont des initiatives à valeur ajoutée pour la production locale 

(Slow food, initiatives communales), selon l’observatoire « Mercat » en cours de réalisation  (4) 
- 127 producteurs et 90 détaillants du département (sédentaires et non sédentaires), adhérents à la 

halle aux carreaux du marché de gros « Terroir Primeurs » de Perpignan Méditerranée Métropole * 
Les volumes d’échanges sont estimés à 7000 T (5). 20 détaillants des départements limitrophes 
sont également adhérents. 

- 4 « grossistes à service complet » (GASC) présents sur le département s’approvisionnent en fruits 
et légumes du département, dont 1 présent sur le marché de gros « Terroir primeurs »(5) 

- Depuis sa création en juillet 2022, la SCIC « Le Local » a commercialisée 232 T de fruits et 
légumes  

 

 Comparaison entre la consommation théorique du département en fruits et légumes, et sa 
capacité de production : 

 
La consommation annuelle du département est estimée à 38 658 T, ce qui correspond à 43,8  % de sa 
production, selon les données suivantes : 

- Le département compte 229 563 ménages (6)  
- L’achat moyen annuel d'un ménage en fruits et légumes est de 168,4 kg (7) 
- La production départementale est estimée à  88 767 T (2 ) 

Ces estimations et cette méthode globale de comparaison présentent toutefois plusieurs limites :  
- La consommation de la population touristique n’est pas prise en compte. 
- L’achat moyen annuel d’un ménage comprend l’ensemble des fruits et légumes y compris les 

productions non tempérées qui ne sont pas produites sur le territoire (fruits exotiques…) 
- Les productions spécialisées accentuent le potentiel local sans tenir compte de la diversité des 

productions consommées. 

PRODUCTION 

Groupements de 

producteurs

CONSOMMATION 

GMS et magasins 

spécialisés (dont bio), 

en livraisons directes

Boutiques 

collectives
Marchés de 

plein vent

Stands de vente 

et autres formes 

de ventes 

directes *

Détaillants 

sédentaires et non 

sédentaires
RHD 

filière de proximité

GASC : grossiste à service complet   GMS : grandes et moyennes surfaces  * livraisons, drives, casiers …

RHD : restauration hors domicile (collective et commerciale)      

Plateforme SCIC le local 

Grossistes 

GASC

ventes directes 
Circuits-courts 

1 intermédiaire
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Atouts Faiblesses Opportunités Menaces  
 

 

Pour aller plus loin : 
- Cartographies des ventes directes :  

https://producteurs66.com/vente-directe/ 
http://www.bio66.com/ 

- Fiches acteurs clefs 
 

Sources : 
(1) Agreste mémento 2023 Occitanie, données 2021   
(2) Estimation réalisée par la Chambre d’Agriculture Occitanie (pôle PEP)  à partir des données SAA2020 et RPG 2019 

(3) RGA 2020 
(4) Expertise Chambre d’Agriculture Pyrénées-Orientales  
(5) http://marchedegrospmm.fr/ 
(6) Insee, séries historiques du RP, exploitation principale – 2020 
(7) France Agrimer, moyenne 2016-2021 pour la consommation au domicile, panel kantar 
(8) site internet Coop de France (www.coopération –agricole.coop)  

 

ATOUTS  FAIBLESSES 
-Productions d’été importantes et 
concomitantes au tourisme 
 
-Diversité des productions  
 
-Complémentarités entre producteurs pour des 
élargissements de gamme  
 
-Réseaux de producteurs et démarches 
collectives 
 
- Un marché de gros actif  
 
- La SCIC le local 
 
-Mixité commerciale possible entre l’expédition 
et les circuits courts avec des structures de 
mise en marché  
 

 
-Difficultés pour répondre favorablement à toutes 
les sollicitations des collectivités particulièrement 
sur les projets de marchés  
 
-Dialogues interprofessionnels insuffisants  
  
 
-Les productions locales ne répondent qu’en partie 
à la demande de la RHD (produits d’été alors que 
les restaurants scolaires sont fermés) 
 

OPPORTUNITES MENACES 
 
-Engouement pour le consommer local avec 
des démarches de consom’action  
 
-Tourisme  
 
 
- Demandes croissantes des GMS et magasins 
spécialisés (dont bio) pour des livraisons 
directes 
 
-Projets alimentaires territoriaux  
 
-Initiatives et appuis des collectivités  
 
 

 
-Inflation globale  
 
-Augmentation des coûts de production et de 
commercialisation 
 
-Stagnation de la consommation du Bio 
 
-Baisse du nombre de détaillants 
 
-Concurrence avec les fruits et légumes 
d’importation distribués par le marché international 
Saint Charles 
 
-  Localisation fréquente des exploitations en 
zones à risques inondation : contraintes pour la 
construction et l’accueil du public. 
 

 

https://producteurs66.com/vente-directe/
http://www.bio66.com/


 

Fiche synthèse 
 
 

FILIERE : Elevage 
 

Une approche « produit » a été privilégiée pour mieux appréhender la thématique 
alimentation. Les analyses et le diagnostic ont été réalisés avec la Coopérative Catalane 
d’Elevage (CCE), les syndicats « filières » et l’expertise des conseillers du service montagne-
élevage de la Chambre d’Agriculture. 
 

NOTIONS CLEFS : 

 

 
 
 

 
 

 
 



 

2%

   Grossistes 

3% 4% 34% 10% 24%

Commerces Restauration Boucherie Restauration Hypers et
de proximité Commerciale Charcuterie collective Supermarchés 

PRODUCTION DE VIANDES FINIES  : 1350 Tonnes dont  viande bovine 628 T, ovine 200 T ,porcine 522 T 

Coopérative Catalane d'élevage (CCE)  78 %

CHEVILLARD : GUASCH

Particuliers 

sources :(1) 

CONSOMMATION 

Producteurs indépendants 22 %

ABATTOIRS : Perpignan 90 %, Ur 10% 

ventes 

directes 
filière de proximité

Circuits-courts 1 

intermédiaire

23%

Ateliers de découpes 

PRODUCTION, TRANSFORMATION, COMMERCIALISATION : 
 

 Viande ovine  Viande bovine  Viande porcine (1) Volailles et œufs, palmipèdes gras (1) Fromages et produits laitiers (1) 
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173  chefs d’exploitation (2) 
10 producteurs avec un 
atelier « porc » 

 
 

10 producteurs avec un atelier « poulets 
de chair » 
40 avec un atelier « poules pondeuses » 
6 avec un atelier  « canards gras » 

50 exploitations  
2200 chèvres  
600 brebis  
500 vaches   

 
12 400 brebis (1) 

 
7500 vaches (1) 
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200 T de viandes finies  
628 T de viandes finies  
60 % des veaux sont vendus 
pour l’engraissement  

522 T de viandes finies 
65 000 poulets de chair 

10 000 canards et/ou oies. 

200 000 litres de lait de vache 
210 000 litres de lait de brebis 
500 000 litres de lait de chèvre 
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Agneaux < 15,5 kg 
« El Xaï »* 

 

Très grande majorité de veaux. 
IGP « rosée et Vedell des 
Pyrénées Catalanes ». 
Le veau primeur, le bœuf fleuron * 

1 producteur de 
« Tirabuixo » * 
9 producteurs de porcs 
fermiers et charcuterie 

Produits fermiers 
 

Transformation à base de canards 

Produits de la coopérative 
« Cimelait » * 
Fromages (principalement de type 
« lactique » et « tomme »), et 
yaourts fermiers.  
Chevreaux et agneaux  
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La quasi-totalité  des produits sont vendus dans le département via : 
- Une « filière de proximité » majoritaire : CCE – Chevillard – Acheteurs professionnels  
- La vente directe et les circuits-courts : Une cinquantaine de  producteurs ont été 
identifiés : 

- En bovin et ovin la vente directe par « caissette » est majoritaire : 2 fermes 
possèdent un atelier agréé CE et la majorité des producteurs passent par des 
prestataires hors département pour la découpe et la transformation. 

- En porc les circuits de ventes correspondent aux produits fermiers. 1 ferme 
possède un atelier agrée CE et la majorité des producteurs passent par un 
prestataire pour la découpe et la transformation. 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
La production globale correspond à 5% de la consommation départementale estimée à 
27 000 tonnes de viandes finies. 

La quasi-totalité des produits sont vendus dans le département par des 
producteurs indépendants 
 
Abattage des volailles et palmipèdes :  

- A la ferme  
- Entreprise Laffont Volailles, Ortaffa. 
- Abattoir de Puylaurens dans le Tarn 

 
Découpe et transformation :  

- Dans des ateliers à la ferme en dérogation d’agrément  
- Dans des ateliers à la ferme avec un agrément CE (2 fermes) 
- Dans des ateliers CE hors département en prestations de services  

 
Circuits de ventes majoritaires (par ordre d’importance) : 

- Marchés de plein vent et fêtes de producteurs 
- A la ferme et/ou en livraisons 
- Boutiques collectives 
- Commerçants de proximité ou magasins spécialisés en AB 
- Restauration commerciale 
- Quelques ventes en hyper et Supermarchés (fromage, œufs) 

 
L’offre est très inférieure à la demande en produits fermiers 



 

Atouts, Faiblesses, Opportunités, Menaces : 
 

 ATOUTS  FAIBLESSES OPPORTUNITES MENACES 
      

Ensemble de 
la filière 
élevage  

 
  

Un élevage pastoral résilient  

 

Diversité des productions et des produits 

Diversité des ateliers 

Mixité commerciale possible entre ventes 
directes et circuits courts, et filière de proximité 

Structuration en syndicats filières avec des 
programmes de développement 

Réseau Bienvenue à la ferme 

Développement d’un calendrier des Fêtes et 
marchés de producteurs de Pays  

Développement d’un réseau de boutiques de 
producteurs 

Filière de proximité structurée : 

-Acteurs clefs 

-Stratégie de marques et de segmentation, dont 
l’IGP « Rosée et Vedell des Pyrénées Catalanes 
» 

-Travail engagé sur la productivité 

Problèmes de maîtrise de la 
découpe et de la transformation 
en produits carnés. 

Manque de structures de 
protection face aux aléas 
climatiques sur les marchés de 
plein vent (type halles 
couvertes) 

Manque d’identification sur les 
marchés de plein vent 

Non adéquation entre notre 
production et notre 
consommation  

Aides PAC (ovin et bovin 
viandes) 

Loi EGALIM  

Image positive du 
pastoralisme 

Image positive des 
produits fermiers  

Demande des 
consommateurs 
supérieure à l’offre 

Projet d’atelier multi-
viandes de découpe et 
transformation de Thuir 

Appui des collectivités 

 

Augmentation des coûts de production 
(aliments, déplacements, abattage, 
découpe, transformation…) 

Augmentation des coûts énergétiques 

Mouvement « anti-viande » 

Difficulté de valorisation de l’AB 

Concurrences foncières pour améliorer 
l’autonomie fourragère 

Sécheresse : diminution de la ressource 
pastorale 

Incertitudes sur la poursuite des 
dispositifs DFCI 

Menaces sur la PAC  

Manque de rentabilité économique des 
filières  

Fermes éloignées dans certaines zones : 
-éloignement des points de 
consommation 
-problèmes de raccordements aux 
réseaux pour la création d’ateliers de 
transformation  

      

 
Produits 
laitiers, 

fromages 

Bonne valorisation économique de la 
transformation  
Marque collective « les fromagers fermiers » 
Démarche de la coopérative « Cimelait »* 

Manque de valorisation des 
chevreaux 

 Aides PAC limitées 

  

 

Volailles  
Faible densité des élevages / risque grippe 
aviaire  

Outils d’abattage limitants 
notamment en AB 
Possibles concurrences 
localisées sur certains marchés 
en œufs 

 Grippe aviaire  

 
 

 

 
 

 

Porcs     Absence d’aides PAC 
 



 

 

STRATEGIE DES ACTEURS  
 

Syndicat des 
fromagers 

fermiers des 
terroirs 
catalans 

Suivi et coordination des accompagnements des producteurs : 
- suivi troupeau et contrôle de performances 
- technique de transformation et élargissement de gamme. 
- stratégie commerciale dans un contexte d’augmentation des coûts et de 

forte charge de travail 
Amélioration des conditions de travail : service de remplacement, formation des 
salariés… 

Syndicat des 
porcs fermiers 

Faire reconnaître le porc fermier en charcuterie 
Atelier collectif de découpe et transformation de Thuir  

Syndicat des 
éleveurs de 
palmipèdes 

gras et 
volailles de 

ferme 

Engager une réflexion sur les débouchés commerciaux en « œufs » 
Faire agréer des abattoirs individuels pour développer la prestation  

Association 
des 

producteurs 
en vente 
directe 

Accompagnement de l’activité de vente directe de produits carnés (technique, 
stratégie commerciale, règlementation…) 
Projet d’atelier collectif de découpe et transformation multi-viandes en cours, en 
partenariat avec la communauté de communes des Aspres, pour une 
implantation sur Thuir. 

Coopérative 
Catalane 
d’élevage 

Plan viande : stratégie de marques « Transhumancia », augmentation de la 
productivité… 

 
 
 

Pour aller plus loin : 
Ventes directes : 
https://producteurs66.com/vente-directe/ 
http://www.bio66.com/ 
Fiches acteurs clefs : CCE, Cimelait. 
 
 

Sources : 
 

(1) Expertise Chambre d’Agriculture des Pyrénées-Orientales et Occitanie  
(2) Agreste mémento 2023 Occitanie, données 2021   
(*)  Politique de marques des coopératives « CCE » et « Cimelait » : voir fiches acteurs 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

https://producteurs66.com/vente-directe/


Fiche synthèse 
 
 

FILIERE : Miel, Huile d’olive, Céréales et légumineuses 
 

Une approche « produit » a été privilégiée pour mieux appréhender la thématique alimentation. Les 
analyses et le diagnostic ont été réalisés avec les syndicats «filières» et l’expertise des conseillers de 
la Chambre d’agriculture. 
 
 

PRODUCTION ET COMMERCIALISATION 
 

 

 Miel  Huile d’olive  Céréales et légumineuses  
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 51 producteurs avec un atelier 
huile d’olive (1) 

27  chefs d’exploitation (2) 
560 ha (2)  
 

 8670  ruches (3)  
639 ha (2) 
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201 Tonnes (1) 
Estimation de la production 
départementale : 178 T (1) 

16100 quintaux (2) 
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Très grande diversité de miels. 
Gamme de produits dérivés. 

Plantation traditionnelle de 
variétés locales. 
Large gamme de produits 
définie par les variétés. 

Blé dur majoritaire  
Blé tendre, pois chiche, lentille  
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Ateliers d’extraction à la ferme  
 
Création récente de la miellerie 
coopérative d’Ortaffa : 
-atelier d’extraction et de 
conditionnement 
-distribution en circuits courts 
auprès des super et 
hypermarchés 

Transformation :  
-5 moulins à la ferme  
-Prestations de services auprès 
de la coopérative de Millas ou 
d’un producteur-moulinier à 
Corneilla de la Rivière 

100 % des productions sont 
expédiées pour une transformation 
hors du département. 
 
La coopérative régionale Artéris 
représente un acteur majeur.  
 
Développement d’une filière 
régionale avec la SCIC « graines 
équitables » (atelier de triage situé 
à Laure-Minervois) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Production non significative par 
rapport à la consommation 

Quasiment 100 % des produits sont vendus localement 

(quelques ventes directes par correspondance hors département) 

65% sur les marchés de plein 
vent et fêtes de producteurs 
20% magasins spécialisés en AB 
10% ventes à la ferme  
5% grossistes 

70% à la ferme 
20% en RHD  
10% sur les marchés de plein 
vent et fêtes de producteurs  

Production inférieure à la 
consommation  
 
 
 
 
Offre inférieure à la demande 
en produits de type « fermiers » 

Production inférieure à la 
consommation en huile d’olive.  
(Au niveau national la 
production française correspond 
à 5% de la consommation)(4) 
 
Offre équilibrée par rapport à 
la demande en produits de 
type « fermiers » 



Atouts Faiblesses Opportunités Menaces  
 

 

Pour aller plus loin : 
 

- Cartographie des ventes directes :  
https://producteurs66.com/vente-directe/ 
http://www.bio66.com/ 

- Fiches acteurs clefs. 
 
 

Sources : 
(1) Expertise Chambre d’Agriculture des Pyrénées-Orientales et Occitanie  
(2) Agreste mémento 2023 Occitanie, données 2021   

RGA 2020  
 
 
 

(3)  

 ATOUTS  FAIBLESSES OPPORTUNITES MENACES 

Miel 

Coopérative la Miellerie  

Difficultés de 
productions 
multifactorielles  
 
Possibles 
concurrences 
localisées sur 
certains marchés 

Demande supérieure 
à l’offre 

Conflits d’usages 
 
Fraudes sur les origines 
 
Concurrence déloyale entre 
professionnels et amateurs 

Valorisation des 
productions  
 
Diversité des types de 
produits  
 
Développement d’un 
calendrier des fêtes et 
marchés 
 
Développement d’un 
réseau de boutiques de 
producteurs 
 
Réseau Bienvenue à la 
ferme 

 
Appui des 
collectivités  

   

Huile 
d’olive 

Volumes trop 
faibles par rapport 
au seuil de 
rentabilité d’une 
démarche SIQO 
 
Faibles 
rendements  
 
Coûts de 
productions 
élevés  

Changement climatique  
 
Accès à l’eau 
 
Concurrence globale des 
autres origines  

Typicité des produits 
(variétés locales) 

Possibilité de se 
démarquer, valoriser 
la qualité ? 
 
Surfaces irrigables 

     

Céréales et 
légumineuses 

Acteurs spécialisés très 
bien équipés au niveau 
de la mécanisation 
 
Filière structurée 
 
Echanges de parcelles 
avec des maraîchers 
pour des rotations en 
AB 

Manque de 
compétitivité pour 
certains ateliers 
moins mécanisés 
(lentille, pois 
chiche) 

Cultures abordables 
techniquement en 
reprise de friches 
 
Création d’une filière 
régionale avec la 
SCIC graines 
équitables : 
alimentaire et 
« sols » (engrais 
verts …) 
 
Loi Egalim 

Manque de fertilité des terres 
en friches  
 
Accès à l’eau 

 

https://producteurs66.com/vente-directe/
http://www.bio66.com/


VENDRE ET ACHEMINER 

Quelques définitions 

La vente directe La vente indirecte 

Les circuits de proximité 



Les possibilités d’achat local pour la population  

Vente à la ferme 

 

 

 

 

 

 

Les marchés 

http://www.producteurs66.com/
http://www.bio66.com/


 

 

 

Les boutiques collectives 



 

 

 

 

Les drives  

Les ventes avec un intermédiaire 
 

 

 

https://market.kuupanda.com/boutique/group/airedecovoituragedepanchotperpignan


www.producteurs66.com ,  un portail d’identification  

http://www.producteurs66.com/


En bref : 
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 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://www.producteurs66.com/


Les filières de proximité 

Marché de gros « Terroir Primeurs », Perpignan Méditerranée Métropole 

SCIC Le LOCAL 

Formation snacking de terroir 



En bref : 
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 

 

 

 
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 

 

 

 

 

 

 

 

 



CUISINER ET SERVIR - zoom sur la restauration collective 

Loi EGAlim 
50% de produits de qualité et durables et 20% de bio 

 

 

 

 

Les autres points de la loi en 
bref : plus d’infos 
- La diversification des menus 
- La lutte contre le gaspillage 

alimentaire. 
- L'interdiction du plastique 
- L'information des convives

Le critère local ne suffit pas ?  
Le critère « local » est à la libre interprétation des acteurs : département, région, 
notion kilométrique… mais doit être explicité aux convives. Si les produits 
« locaux » ne sont pas bio ou ne répondent pas à la définition des produits de 
qualité évoquée précédemment (AOP, IGP, HVE, Fermiers), ils ne rentrent pas dans 
le cadre « EGAlim ». En revanche des produits « non locaux » qui répondent à ces 
critères rentrent dans le cadre, ce qui peut légitimement poser des problèmes de 
compréhension de la part des acteurs et parfois des contradictions avec les 
objectifs initiaux de la loi et des collectivités locales. 

Fonctionnement de la restauration collective  

Restauration scolaire : 

 



 

Etablissements médico-sociaux :  

https://www.laregion.fr/Occitanie-dans-mon-assiette
https://www.laregion.fr/Occitanie-dans-mon-assiette
https://occitalim.laregion.fr/occitalim
https://po.chambre-agriculture.fr/actualites/detail-de-lactualite/actualites/gip-coopelog-rhd-en-local-cest-possible/
https://po.chambre-agriculture.fr/actualites/detail-de-lactualite/actualites/gip-coopelog-rhd-en-local-cest-possible/


Le marché de la RHD par rapport à la production locale  
La demande départementale 

 

 

 

 

 

L’adéquation offre/demande par filières  
 

 

 

 



Les attentes des acteurs 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

Préconisations d’approvisionnement local  
Plateforme LE LOCAL 

 

 

 

 

Des solutions ultra-locales avec des producteurs en direct  

Des solutions via les commerçants de proximité  

Optimiser la commande publique  
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 
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 
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 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 



MANGER - zoom sur la solidarité alimentaire 

Quelques notions 

 

 

 

Don alimentaire : 
 

 

 

 

 

Achat alimentaire : 
 

 

 

o 

o 

o 

 



Différentes échelles d’acteurs  

La logistique amont : 
 

 

 

Le lien direct avec les publics 

 

 

 



 

 

 

 

Le maillage départemental 



Organisation de l’approvisionnement dans le réseau des acteurs 



En bref : 
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 
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 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



TRIER RECYCLER – zoom sur la réduction du gaspillage alimentaire 

Quelques notions 

 

 

 

 

 

Le maillon solidaire, acteur spécialisé 
̀

 

 

 

 

 



Actions en restauration scolaire 

Accompagner la prise de conscience des parties prenantes : 

 

 

 

Faire de petits changements favorisant la diminution du gaspillage 
 

 

 

 

 

 

 

 

Former les acteurs 

Développer des programmes globaux  

 

 

 

 



En bref : 
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 

 

 

 



ANIMER 

Opérations pédagogiques 

Paysans à l’école 

 

 

 

 

Accueil éducatif à la ferme – CivamBio66 

Les fermes pédagogiques et de découverte Bienvenue à la Ferme 

 



Cycle de l’Alimentation 

Sensibilisation en restauration scolaire  

Le recensement

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Supports pédagogiques pour les convives de la restauration collective 

 

 

 

Sensibiliser le grand public  

Recensement des acteurs de l’animation 

- 
- 
- 
- 



- 
- 
- 

Jouer avec les saisons sur producteurs66.com 

Concertations citoyennes en faveur d’une rénovation du lien entre producteurs et population 

- 
- 
- 

http://www.producteurs66.com/
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